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TITELPROFIL

DEAL-Magazin ist das 
Wirtschaftsmagazin für
Immobilien-, Investment-
und Finanzthemen.

Kernkompetenz ist eine
Kommunikationsplattform
zur  Informationslieferung
für die gesamte Branche
sowie deren Enduser.
DEAL-Magazin zeichnet

sich mit seinen drei
Standbeinen Magazin,
Website und NEWSletter
als aktives Vermarktungs-
tool aus und liefert in ein-
drucksvoller, exklusiver
Aufmachung News, Facts,
Hintergründe, Interviews,
Macher und Märkte. Die
neuesten Projektentwick-
lungen, Investmentvorstel-

lungen, Unternehmens-
portraits und alles, was
erfolgreiches Business aus-
macht, runden das redak-
tionelle Konzept ab.
Dadurch qualifiziert sich
DEAL-Magazin als absolu-
tes „Entscheidermedium“
für die Immobilien- und
Finanzwirtschaft und somit
auch für Markenartikler!

1

DEAL-Magazin: 
Informationen für Entscheider
der Fachbereiche Immobilien,
Investment und Finance



THEMEN

Kernkompetenz von DEAL ist
die Informationslieferung zur
Vermarktung von Immobilien
und Investments. DEAL zeich-
net sich als aktives Vermark-
tungstool aus und liefert in ein-
drucksvoller, exklusiver Auf-
machung Facts, Hintergrund-
wissen, Interviews, Macher
und Märkte. Die neuesten Pro-
jektentwicklungen, Unterneh-
mensportraits,  Investmentvor-
stellungen und alles rund um
erfolgreiches Business runden
das redaktionelle Konzept ab.

Schwerpunktthemen/
Schlagworte:

REAL ESTATE

Gewerbeimmobilien
Büroimmobilien
Wohnimmobilien
Logistik-Immobilien
Mixed-Use-Immobilien
Ferienimmobilien
Anlageimmobilien
Projektentwicklung
Stadtentwicklung
Bauträger

Developer
Spezialimmobilien

INVESTMENT

Immobilienfonds
Reits
Asset Management
Investmentfonds
Anlageimmobilien

FINANCE

Banken 
Hypotheken

Portfolio
Leasing
Finanzierung
Rating
Derivate

PERIPHERIETHEMEN

Facility Management
Büroausstattung
Kommunikation
Einrichtung
Lifestyle
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TERMINE3

Erscheinungsgebiet:
Per Postversand im deutsch-
sprachigen Raum sowie an alle
Abonnenten. Bei Abonnenten
aus dem Ausland behält sich
der Verlag die Erstattung der
Postversandgebühren zzgl.
zum Abopreis vor.

Zielgruppe:
Wir erreichen: Anlagebe-
ratung, Architekten, Banken u.
Sparkassen, Bauunterneh-
men, Finanzberatung und –
vermittlungen, Haus- und

Grundstücksverwaltungen,
Hotels, Immobilienunterneh-
men,Beratung und Consulting,
Makler, Agenturen, Makler,
Rechtsanwälte und Notare,
Umzugsunternehmen, IT-
Unternehmen, Werbeunter-
nehmen, Wirtschaftsberatun-
gen, Biotech-Firmen,  Verlage,
Versicherungen und viele
mehr. 
84% der Zielgruppe gehören
zur Kategorie Geschäftsführer/
Inhaber eines Unternehmens
oder leitende Angestellte. 

Ausgabe Anzeigen-/Redaktionsschluss Events

1/2011 März/April 31.03.2011

2/2011 Juni/Juli 30.06.2011

3/2011 Oktober 23.09.2011 EXPO REAL

4/2011 Dezember 10.12.2011

Auflage Print & E-Paper:         20.000 Exemplare

VERBREITUNG

Sonderverteilung:
Als Medienpartner hochka-
rätiger Events ist das
Magazin natürlich auf  vie-
len Konferenzen, Kongres-
sen und Seminaren erhält-
lich und liegt dort auf
(beispielsweise IIR- oder
Euroforum-Events)

Online-Magazin (E-Paper):
Ungeachtet der Druckauf-
lage steht das Magazin
online auf der Homepage
zum Blättern bereit. Das

erhöht die Reichweite der
Leser und bringt einen
weiteren entscheidenden
Vorteil für die Beachtung
der Werbekunden. Diese
moderne Form der Ver-
breitung wird zusätzlich
immer mit den Magazin-
themen mehrfach pro
Woche im Newsletter an
ca. 10.000 Subscribers
beworben. Ausserdem
sind verschiedene Links bei
Medianpartnern auf das E-
Paper geschaltet.
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FORMATE UND PREISE4

2/1 Seiten 1/2 Seite quer (V3)
193 X 132 mm
(Satzspiegel)
2.980,00

1/4 Seite
94 X 132 mm
(Satzspiegel)
1.490,00

Umschlagseite 3
210 X 297 mm
(+3 mm Beschnitt)
7.980,00

Rücktitel
210 X 297 mm
(+3 mm Beschnitt)
8.980,00

1/1 Seite
210 X 297 mm
(+3 mm Beschnitt)
5.880,00

1/2 Seite hoch (V1)
94 X 269 mm
Satzspiegel
2.980,00

1/2 Seite hoch (V2)
104 X 297 mm
(+3 mm Beschnitt)
2.980,00

Umschlagseite 2
210 X 297 mm
(+3 mm Beschnitt)
7.980,00

2/1 Seiten
420 X 297 mm
(+3 mm Beschnitt)
9.900,00RABATTSTAFFEL

2 Schaltungen: 4%

3 Schaltungen: 8%

4 Schaltungen: 12%

1/1 Seite

1/2 Seite V1 1/2 Seite V2 1/2 Seite

1/4 Seite 

Beilagen/Beihefter/Supplements

Nach Vereinbarung

Wichtige Hinweise:

- Weitere Formate nach Absprache

- Die genannten Preise verstehen sich in Euro zzgl. der gesetzlichen MwSt.

- Rechnungsbeträge werden vor dem Erscheinen der jeweiligen Ausgabe in Rechnung gestellt

- Bis zu 5 Belegexemplare gratis, darüber hinaus erfolgt gesonderte Rechnungsstellung

- Platzierungszuschlag: Anzeigenpreis zzgl. 10 %



TECHNISCHE ANGABEN5

Heftformat:
DIN A4
(210 mm breit x 297 mm hoch)

Papier:
Umschlag: TecnoGloss 
180 g/qm 
Innenteil:
Bilderdruck RO weiß
110 g/qm

Druck:
Umschlag sowie Innenteil:
4/4-farbig Euroskala
Offestdruck mit Klebebindung

Druckunterlagen:
a) elektronische Datenanlie-
ferung, bevorzugt MAC-
Dateien: 4-farbige (CMYK)
Bilder oder s/w in 300 dpi

(Originalgröße), Strichscans
1200 dpi, Bilddaten als .tiff oder
.eps, Vektordaten (Illustrator) für
MAC/PC gespeichert, Schriften
beifügen, Satz erfolgt im
QuarkXPress für MAC

b) oder Scanvorlagen (Aufsicht
oder Durchsicht), wie Dias, Fotos,
Negative, Strichzeichnungen

Rasterweite: 60er Raster

Farben:
Für farbverbindliche Anzeigen
sind Andrucke/Proofs erforder-
lich. Geringfügige Abweichun-
gen in Farbton/Verschnitt be-
rechtigen nicht zu Ersatz bzw.
Minderungsansprüchen.
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Homepage:
Enorme Zuwachsraten seit dem
Jahre 2007 bei Besuchern und
Seitenaufrufen zeichnet auch die
Homepage als zielgruppenge-
rechtes Vermarktungstool aus.

Newsletter:
Mehrmals wöchentlich erscheint
der NEWSletter mit den NEWs
und DEALs und wird mittlerweile
an ca. 10.000 Leser versendet.

Bannerschaltungen, Advertorials
bzw. Stand-alone-NEWSletters
sind dabei ein zielgruppengerech-
tes und aktives Marketinginstru-
ment ohne große Streuverluste.

Die Grafik nebenan zeigt die
Onlineentwicklung der Unique
Visitors und Page Impressions seit
dem Jahr 2007. (Quelle: 1und1)



ONLINE/NEWSLETTER6

Werbemöglichkeiten:

In den Onlinebereichen stehen
verschiedene attraktive und effi-
ziente Werbemöglichkeiten zur
Verfügung. Diese reichen von
klassischen Bannern über
Sponsoring oder Advertorials bis
hin zu Stand-alone-NEWSlettern.
Aber auch für neue Ideen oder
Werbeformate sind wir immer
offen. Auf Grund unserer Unter-
nehmensstruktur sind wir in der
Lage, schnelle und unkomplizierte
Entscheidungen sowie Ausfüh-
rungen zu leisten.

Die Grafik nebenan zeigt die sehr
qualifizierte Leserschaft unserer
Online-Bereiche. (Quelle: Alexa)

Zugriffszahlen 2010:

über 1 Mio. Unique Visitors
über 3,8 Mio. Page Imperssions
(Januar 2010 - Dezember 2010, 
Quelle: 1und1)

Fragen Sie nach unseren Preisen
unter eger@deal-magazin.com Bsp: Stand-alone-NEWSletter Bsp: Banner im täglichen NEWSletter



KONTAKT7

Chefredakteur:
Bernd Eger

Anzeigen:
Bernd Eger
Andreas P. Lienig (NRW)

eger@deal-magazin.com

eger@deal-magazin.com
lienig@deal-magazin.com

Telefon 
+49 177 66 44 822

+49 177 66 44 822
+49 2234 9899970

Homepage: 
www.deal-magazin.com

VERLAGSANGABEN7

Verlag: 
Happy Read Publishing Ltd.
Promenadeplatz 12
80333 München

Herausgeber: 
Peter Kerler

Geschäftsführer: 
Bernd Eger

Amtsgericht München 
HRB 147402

USt.-Id.-Nr.: 
DE813702530

Geschäftsbedingungen:
Für die Abwicklung von Aufträgen
gelten die Allgemeinen Geschäftsbe-
dingungen für Anzeigen und Fremd-
beilagen in der Zeitschrift DEAL-
Magazin, Gerichtsstand ist München.


